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ntrevista

«BCN s’ha situat
turisticament al costat
de destins de platja»

Joan Pujolar
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| CRISTINA SAVALL
BARCELONA

oan Pujolar, com a especia-
J lista en identitat catalana,
participa en les jornades El
turime en el context de la crisi, que

organitza I'Institut d'Estudis Ca-
talans a Barcelona.

-¢Com afecta la crisi?
-Hiha menys disposicié a la des-
pesaiesredueixen els viatges de
negocis. Tot i aixi, els tiltims 30
anys el turisme ha sigut

-Els destins turistics han de tenir
alguna historia per poder explicar.
La catalanitat és un valor cultural
que pot tenir la seva cotitzacié en
el mercat. Els turistes que desco-
neixen que aqui es parla catala ni
se n'adonen ials que ho saben se’ls
confirma el que suposaven. Els es-
trangers acostumen a ser multilin-
giliesi, pertant, peraellsésnatural
la preséncia de més d'una llengua.
Falta que el sector turistic prengui
consciéncia del tema de la identi-
tat catalana.

-Barcelona és punt de referéncia
per a estades curtes a Europa.

-El model de ciutat que s’ofereix re-
sulta atractiu al turista. La clau va
ser el gir que es va produir als anys

molt resistent als proble-
mes conjunturals. L'acti-
tud del sector és optimis-
ta:esperen que el vendaval
passi més aviat que tard.

-¢Com combatre la crisi?
-Moderant els efectes
negatius i innovant. A
Catalunya, la innovacié
encara no hi juga el pa-
per que li correspon. Aixo
es percep en l'interes mo-
derat que el sector turistic
mostra per les propostes
culturals.

-Els carrers de Barcelona
s’han convertit en un tour.

-El creixement del turisme
ha superat les expectatives que
podria haver fet qualsevol pla-
nificador sensat el 1990. Queda
pendent de resoldre sila massifi-
cacio poteclipsarelsencants que
atrauen els turistes a Barcelona.

-¢Retrat robot del turista que
elegeix Barcelona?
-Repeteixvisita, liinteressaladi-
versitat d’oferta, sobretot d’oci,
de culturaide platja, i té unabo-
na capacitat de despesa. El perfil
dominant és el que desitjarien
moltes ciutats; peros’had’evitar
que altres perfils menys desitja-
bles guanyin terreny.

-¢Qué pensen els estrangers de
la identitat catalana?

90 al donar valor al turisme cultu-
ral. Gairebé ningi es podia imagi-
nar que Barcelona se situaria tu-
risticament al costat de destins de
platja.

-En aquests anys s’han triplicat els
hotels, i s’ha obert una nova termi-
nal a 'aeroport del Prat.

—~Perser un desti turisticde qualitat
esnecessiten comunicacions, acces-
sosiserveis de primera.LaT-1ésun
pas obvi; perd no tot va en la direc-
ci6 correcta: les maniobres d’AENA
perconvertir el Prat en un aeroport
de baix cost o la infraestructura ir-
regulard’acolliment de turistes pot
degenerar cap a una especie de tu-
risme gens interessant per als que
no estan de vacances. =




