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*Souvenirs’ con
pedigri catalan

Turismo pagara 100.000 euros por
un estudio sobre los “iconos” del pais

FERMIN ROBLES
Barcelona

¢Cudles son los principales iconos
que permiten identificar fa cultu-
ra cagalana? Seguro gue los som-
breros mexicanos no, aunque en
las tiendas de souwenirs de Las
Rambilas de Barcelona tienen un
éxito arrollador. Para evitar posi-
bles confisiones entre los visitan-
tes, el Departamente de Innova-
cién, Universidades y Empresa se
ha propueste acabar con algunos
tépicos. Compondra un catdlogo
de iconos gue sirva para definir la
identidad de Catalufia y su ima-
gen de marca, lo que permitird
promocionarla en el exterior co-
mo destino turistico y potenciar
lugares desconocidos, Desde el de-
partamento aseguran Que serd
una herramienta de mercadotec-
nia que satisfard una antigua re-
clamacion de! sector, que en oca-
siones dudaba sobre cémo ikus-
trar algunas de sus promaociones.

No es que la Generalitat esté
pensando sustituir los sombreros
charros por ka barretina y ka espar-
denya, dice Joan Carles Vilalta, di-
rector general de Turismo. El
mercado y los gustos de fos turis-
tas son ingobernables. Pero ¢l ca-

tiloge si puede contribubr a aca-
bar con un “merchandising bas-
tante penoso”, dijo ayer el conseje-
re Josep Huguet: “Aungue quien
guiera comprar cutreria, Jo segui-
ré haciendo”, remaché. “Si per lo
MENos s¢ pusicran un sombrero
cordobés, lo  entenderiamos”,
apuntd Vilalta resignado, va que
en esos pequefios bazares def cen-
tro también hay recuerdos que re-
nsifen mas bien a Andalucia, des-
de ceniceres con motives tauri-
nos a metieeas de bailaoras.

Asegura el director de Turis-
mo que son los italianos los que
sienten mayor debilidad por ata-
viarse de mexicanos. Seguramen-
te, més que por una confusion
identitaria, por lo exético del toca-
do, ya que entre los articulos mas
buscades también hay, por ejem-
plo, gorros de bufon con cascabe-
les y los colores del Barca,

El proyecto, con un presupues-
te de 100.000 euros, se puso ayer
en marcha con la firma deun con-
venio con ¢l Institut d'Estudis Ca-
talans, el Fomento de las Artes y
el Disefio y €] Museo Nacional de
Arte de Catalufia, que Jlevaran a
cabo un estudio para seleccionar
I0s nuevos iconos, Buscardn unos
500 entre los diferentes Ambitos,

aungue habré un top ten de refe-
rencia. No todes serdn tradiciona-
les, fos habrd tangibles y no. Asi
que caben desde 1a forre Agbar y
¢l 8énar a 1as keyendas del bando-

Un turista en Barcelona con un sombrerc mexicane, / TEEDERAS

fero Serrallonga, el Pantocritor
de Sant Climent de Taiiliy la mon-
tafa de Montserrat, hasta anima-
les endémicos y misicas caracte-
risticas, dicen los impulsores del

proyecio. Finalmente, una comi-
sién de validacion pluridiscipli-
nar compuests por un equipo de
“expertos y personas notables de
la cultura y el conocimiento del
pais” hardn la Gitima seleccidn de
“lo que realmente es Catalufta”,
dice el consejers.

La Generalitat avanzé que una
vez cerrada la Hsta, a finales de
este afio, io0s iconos podrin mate-
rializarse en productos de merca-
dotecnia para promocion turisti-
ca, recuerdos, regalos institucks-
nales, publicaciones, guias y fo-
Betos informativos. El catilogo
también se dirigira a las empre-
sgs catalanas gue puedan andar

La Generalitat
quiere exportar

la “verdadera”
identidad catalana

buscando, per ciemple, un ele-
mento represeniative de Catalu-
Aa para Hustrar 1as etiguetas de
sus productos.

Pere la iniciativa estd pensada
también para ampliar los horizon-
tes de los visitantes, que de mo-
mente llegan atraidos, dnicamen-
(e, per ires ¢ cuatro polos wirist-
cos en Barcelona, como la Sagra-
da Familia, que yase ha viste obli-
gada a regular el acceso. Los mis-
mos lugares continearan sedu-
ciendo a centenares de turistas a
pesar del catdlogo, pere laideaes
abrir ¢f abanico de la oferta furis-
tics... y cerrar la puerta al sombre-
Fo mexicano.
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PROMOOG TURBTICA

Turisme busca 10
icones alternatives
al ‘souvenir cutre’

42 Les propostes
identitaries van del
tritd del Moniseny a
‘La masia’ de Mird

ROSARIC FONTOVA
SAACELONA
n tried Jel Montseny, el 1o
de gralla o Lamasia de Joan
Miré opten a estar entre les
feones culturals que identd
figuen Catalunya. U aropH estud
preposard una Hista que exerceixi
com a alternativa al vmarxandatge
pendssy, en paraules del conseller
d'lnnovacié, Josep Huguet. que eng
envaeix { que substitueix «'imagina-
ri catali per altres d'anecdbtics com
el mexicas.

La Hista d’icones ~un centenar
d'entre fes quals se n'elegiran 10~ ja
&5k sent elaborada per especialistes
del Fomens de les Arts § ol Disseny
{FAD). ol Musey Nacional &' Art de
Catalunya (MNACH Finstitut d'Esiu-
dis Catalans. A finals d'any estarad de-
finida ia Hista, t amb els resulrats
slelaborark un catileg de temes
~tangibles i intangibles~ que es pro-
duiran com a marxandatge turistic,
regals institucionals, publicacions i
webs offcials. La conselieria es plan-
reja tes icones que ransmetin iden-
titat i singularitat, siguin objectes,
espécies o esdeveniments. En el pa-
quet hi entren tant ef Clreude de Ca-
ralunya i el 86nar com la geologia
de Montserrat o l'Gnic vertebrat
endemic de Catalunya, ef rrizd del
Moneny. espacie arnb només 1500
exemplars.

Maria Teresa {cafa, directora del
MNAC, va suggerir que les fcones po-
den enir ambicio no noméds local
sind internacional i va citar ta Mont-

kd el
»» U tritd det Mo

servat de fuli Gonzdlez, al Museu Ste
detijl CAmsterdany, | La masia e
Joan Mird, al Moma de Nova Yark,
junt amb els imprescindibles porta-
Tada romanica de Santa Maria de Ri-
podl | pantecritor de Tadil

VERGONYA 7 Beth Gali va advertr per
ta seva part que £"ha d'anar amb
ceorrpies amb s giestio de les fos
nes cubturals. «La Sagrada Familia és
una icona a tot el mén perd és una
pena perque 65 ia gran vergonya de
Catadunya. Sharia J'exphicar la ve
ritat ais milers i milers de visitants,
que no gueden planols de Gaudi i
que 5 continua Uobra sense ells. La
presidenta del BAD va preferie citar
el paisatge voelcinic d°Glot com a
bon exernple d'icona eatalana.

Ei conseller Huguer, per laseva
part, va dir que bi ha un anaxan-
datrge pends en relacid amb a his-
toria artistica d'aquest pais». <EL
mercar -~va seguir- és implacable
hi b gent gue compra el gue 6 ‘e
tre’s. També va advertr que ¢hi ha
hagut una alau insostenible dei tu-
risme, per exemple en alguns punis
do la clutat de Barcelona, | s'haurk
drapticar e numens daususy, s
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La Generalitat
busca los iconos
catalanes para
fomentar

el turismo

Victor Fernindez

BARCELONA- ;Cuadles son los
iconos més representativos de
la cultura catalana? Eso es lo
que se propone buscar la Con-
sejerfa de Innovacidn, Univer-
sidades y Empresa en un pro-
yecto gue quiere servir parala
promocién turistica de Catalu-
fia. SeglinexplicGayerenrueda
de prensa el conseller josep
Maria Huguet, conestainicia-
tiva se busca «formar una
imagen visual de Catalufia y
definir su identidad».

El convenio para la realiza-
cidnde este catdlogo fue rubri-
cado ayer por representantes
de varias entidades como el
director de Turismo de la Ge-
neralitat, Joan CarlesVilalta; el
presidentedeilnstitutd Estudis
Catalans, Salvador Giner; la
presidenta dela Federacién de
Artey Disefio (FAD}, Beth Gali,
y ladirectora del Museo Nacio-
nal de Arte de Catalufia
{MNAC), Maria Teresa Ocafia,
De estas entidades firmantes
saldrd un grupo de expertos
que valorard cudles serdn los
iconos que representen Cata-
lufia, quenosedardnaconocer
hasta finales de afio, y a princi-
pios de 2009 saldrdn publica-
dos el estudio y las conclusio-
nes sobre los iconos elegidos.

La Consgjerfa que dirige
Huguet, a preguntas de este
diario, no informé sobre el
presupuesto destinado a este
proyecto guie se enmarca en €l
Programa Tres del Plan Estra-
tégico del Turisino de Catalufia
2005-2010,
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Turisme busca 10 icones alternatives al ' souvenir
cutre '

 Les propostes identitaries van del trité del Montseny a ' La masia ' de Mir6

ROSARIO FONTOVA
BARCELONA

Un trité del Montseny, el toc de gralla o La masia de Joan Mird opten
a estar entre les icones culturals que identifiquen Catalunya. Un ampli
estudi proposara una llista que exerceixi com a alternativa al
"marxandatge pends", en paraules del conseller d ' Innovacid, Josep
Huguet, que ens envaeix i que substitueix "I ' imaginari catala per
altres d ' anecdotics com el mexica".

La llista d ' icones --un centenar d ' entre les quals se n ' elegiran 10-
- ja esta sent elaborada per especialistes del Foment de les Arts i el
Disseny (FAD), el Museu Nacional d ' Art de Catalunya (MNAC) i | ' Institut d ' Estudis Catalans.
A finals d ' any estara definida la llista, i amb els resultats s ' elaborara un cataleg de temes --
tangibles i intangibles-- que es produiran com a marxandatge turistic, regals institucionals,
publicacions i webs oficials. La conselleria es planteja les icones que transmetin identitat i
singularitat, siguin objectes, espécies o esdeveniments. En el paquet hi entren tant el Circuit de
Catalunya i el Sénar com la geologia de Montserrat o | ' Unic vertebrat endémic de Catalunya, el
trité del Montseny, espécie amb només 1.500 exemplars.

Maria Teresa Ocafia, directora del MNAC, va suggerir que les icones poden tenir ambicié no
només local sind internacional i va citar la Montserrat de Juli Gonzélez, al Museu Stedelijk d '
Amsterdam, i La masia de Joan Mird, al Moma de Nova York, junt amb els imprescindibles
portalada romanica de Santa Maria de Ripoll i pantocrator de Tadill.

Un trité del Montseny.

VERGONYA

Beth Gali va advertir per la seva part que s ' ha d ' anar amb "compte" amb la qlesti6 de les
icones culturals. "La Sagrada Familia és una icona a tot el mdn pero és una pena perque és la
gran vergonya de Catalunya. S ' hauria d ' explicar la veritat als milers i milers de visitants, que
no queden planols de Gaudi i que es continua | ' obra sense ell". La presidenta del FAD va
preferir citar el paisatge volcanic d ' Olot com a bon exemple d ' icona catalana.

El conseller Huguet, per la seva part, va dir que hi ha un "marxandatge pends en relacié amb la
his- toria artistica d ' aquest pais". "El mercat --va seguir-- és implacable i hi ha gent que
compra el que és ' cutre ' ". També va advertir que "hi ha hagut una allau insostenible del
turisme, per exemple en alguns punts de la ciutat de Barcelona, i s ' haura d ' aplicar el
numerus clausus ".

imprimir enviar votar = +
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Turisme busca 10 iconos alternativos al suvenir cutre , v
FOTOGALERIA: EXPOSICION DE OLAFUR ELIASSON

« Las propuestas identitarias van del triton del Montseny a ' La masia ' de Mir6 -
[ 3 ROSARIO FONTOVA
T = BARCELONA
- g T Un triton del Montseny, el toc de gralla o La masia de Joan Mird optan =
i T

a estar entre los iconos culturales que identifican a Catalunya. Un

amplio estudio propondra una lista que ejerza como alternativa al . !
"merchandising penoso", en palabras del conseller de Innovacio,

Josep Huguet, que nos invade y que sustituye "el imaginario catalan
por otros anecdéticos como el mexicano".

La lista de iconos --un centenar de entre los que se elegiran 10-- esta
ya siendo elaborada por especialistas del Foment de les Arts i el
Disseny (FAD), el Museu Nacional d ' Art de Catalunya (MNAC) y el Institut d ' Estudis Catalans.
A finales de afio estard elaborada la lista, con cuyos resultados se elaborara un catdlogo de
temas --tangibles e intangibles-- que se producirdan como merchandising turistico, regalos
institucionales, publicaciones y webs oficiales. La conselleria maneja los iconos que transmitan
identidad y singularidad, sean objetos, especies o acontecimientos. En el paquete entran tanto
el Circuit de Catalunya y el Sénar como la geologia de Montserrat o el Unico vertebrado
endémico de Catalunya, el triton del Montseny, especie con solo 1.500 ejemplares.

Maria Teresa Ocafia, directora del MNAC, sugirié que los iconos pueden tener ambicién no solo
local sino internacional y citd la Montserrat de Juli Gonzalez, en el Museo Stedelijk de
Amsterdam, y La masia de Joan Mird, en el MoMa de Nueva York, junto a los imprescindibles
portalada romanica de Santa Maria de Ripoll y pantocrator de Tadill.

La Fundacié Miré6 homenajea al artista danés, ganador
del primer Premio Internacional Joan Miré.

EDICION IMPRESA

Un triton del Montseny.

Esta noticia pertenece a la edicion de
papel

Si lo desea, puede consultarla en su
version PDF

Ver archivo (pdf)

VERGUENZA

Beth Gali advirtié por su parte de que hay que tener "cuidado" con la cuestion de los iconos I:ajﬂ YET mEﬂﬂn
culturales. "La Sagrada Familia es un icono en todo el mundo pero es una lastima porque es la
gran verguenza de Catalunya. Se deberia explicar la verdad a los miles y miles de visitantes, ITIEI'I[IE |]|EIEE E| ]}[

que no quedan planos de Gaudi y que se contintia la obra sin él". La presidenta del FAD prefirid
mencionar el paisaje volcanico de Olot como buen ejemplo de icono catalan.

El conseller Huguet, por su parte, dijo que hay un "merchandising penoso en relacién a la
historia artistica de este pais". "EI mercado --prosiguié-- es implacable y hay gente que compra
cutrerio". También advirtié de que "se ha producido un alud insostenible del turismo, por
ejemplo en algunos puntos de la ciudad de Barcelona, y habra que aplicar el numerus clausus ".
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Turismo pagara 100.000 euros por un estudio sobre los "iconos" del pais
FERMIN ROBLES - Barcelona - 20/06/2008
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¢Cuaéles son los principales iconos que permiten identificar la cultura catalana? Seguro
que los sombreros mexicanos no, aunque en las tiendas de souvenirs de Las Ramblas de
Barcelona tienen un éxito arrollador. Para evitar posibles confusiones entre los
visitantes, el Departamento de Innovacion, Universidades y Empresa se ha propuesto
acabar con algunos topicos. Compondra un catalogo de iconos que sirva para definir la
identidad de Catalufia y su imagen de marca, lo que permitira promocionarla en el
exterior como destino turistico y potenciar lugares desconocidos. Desde el
departamento aseguran que sera una herramienta de mercadotecnia que satisfara una
antigua reclamacion del sector, que en ocasiones dudaba sobre como ilustrar algunas de
sus promociones.

No es que la Generalitat esté pensando sustituir
los sombreros charros por la barretina y la
espardenya , dice Joan Carles Vilalta, director

La noticia en otros webs

webs en espafiol
en otros idiomas
general de Turismo. El mercado y los gustos de

los turistas son ingobernables. Pero el catalogo si
puede contribuir a acabar con un "merchandising

La Generalitat quiere exportar la
"verdadera" identidad catalana

bastante penoso", dijo ayer el consejero Josep
Huguet: "Aunque quien quiera comprar cutreria, lo seguira haciendo", remacho. "Si por
lo menos se pusieran un sombrero cordobés, lo entenderiamos”, apunté Vilalta
resignado, ya que en esos pequefios bazares del centro también hay recuerdos que
remiten més bien a Andalucia, desde ceniceros con motivos taurinos a munecas de
bailaoras.

Asegura el director de Turismo que son los italianos los que sienten mayor debilidad por
ataviarse de mexicanos. Seguramente, mas que por una confusién identitaria, por lo
exotico del tocado, ya que entre los articulos més buscados también hay, por ejemplo,
gorros de bufén con cascabeles y los colores del Barca.

El proyecto, con un presupuesto de 100.000 euros, se puso ayer en marcha con la firma
de un convenio con el Institut d'Estudis Catalans, el Fomento de las Artes y el
Disefio y el Museo Nacional de Arte de Catalufia, que llevaran a cabo un estudio para
seleccionar los nuevos iconos. Buscaran unos 500 entre los diferentes &mbitos, aunque
habra un top ten de referencia. No todos seran tradicionales, los habra tangibles y no.
Asi que caben desde la torre Agbar y el Sonar a las leyendas del bandolero Serrallonga,
el Pantocrator de Sant Climent de Taiill y la montafia de Montserrat, hasta animales
endémicos y musicas caracteristicas, dicen los impulsores del proyecto. Finalmente, una
comision de validacién pluridisciplinar compuesta por un equipo de "expertos y
personas notables de la cultura y el conocimiento del pais" haran la tltima selecciéon de
"lo que realmente es Catalufia", dice el consejero.

La Generalitat avanzo que una vez cerrada la lista, a finales de este afio, los iconos
podréan materializarse en productos de mercadotecnia para promocion turistica,
recuerdos, regalos institucionales, publicaciones, guias y folletos informativos. El
catalogo también se dirigira a las empresas catalanas que puedan andar buscando, por
ejemplo, un elemento representativo de Catalufia para ilustrar las etiquetas de sus
productos.

Pero la iniciativa est4 pensada también para ampliar los horizontes de los visitantes,
que de momento llegan atraidos, inicamente, por tres o cuatro polos turisticos en
Barcelona, como la Sagrada Familia, que ya se ha visto obligada a regular el acceso. Los
mismos lugares continuaran seduciendo a centenares de turistas a pesar del catalogo,
pero la idea es abrir el abanico de la oferta turistica... y cerrar la puerta al sombrero
mexicano.
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La Generalitat busca los iconos catalanes para fomentar el
turismo

Victor Fernandez

BARCELONA- ;Cuales son los iconos mas representativos de la cultura catalana? Eso es lo que
se propone buscar la Consejeria de Innovacion, Universidades y Empresa en un proyecto que
quiere servir para la promocion turistica de Catalufia. Segun explicé ayer en rueda de prensa el
conseller Josep Maria Huguet, con esta iniciativa se busca «formar una imagen visual de
Catalufia y definir su identidad».

El convenio para la realizacion de este catalogo fue rubricado ayer por representantes de varias
entidades como el director de Turismo de la Generalitat, Joan Carles Vilalta; el presidente del
Institut d?Estudis Catalans, Salvador Giner; la presidenta de la Federacion de Arte y Disefio
(FAD), Beth Gali, y la directora del Museo Nacional de Arte de Cataluiia (MNAC), Maria Teresa
Ocana. De estas entidades firmantes saldra un grupo de expertos que valorara cuales seran los
iconos que representen Catalufia, que no se daran a conocer hasta finales de afio, y a principios
de 2009 saldran publicados el estudio y las conclusiones sobre los iconos elegidos.

La Consejeria que dirige Huguet, a preguntas de este diario, no informé sobre el presupuesto
destinado a este proyecto que se enmarca en el Programa Tres del Plan Estratégico del Turismo
de Catalufia 2005-2010.
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Turismo buscara nuevos iconos para la
promocion turistica de Catalunya

Se intentara superar la identificacion con la obra de Gaudi y buscar nuevos
simbolos

Afiadir comentario

19/06/2008 | Actualizada a las 15:11h

Barcelona. (EFE).- El departamento de Innovacion, Universidades y Empresa de la
Generalitat ha firmado un convenio con varias entidades culturales para definir cuales
seran los iconos o simbolos que mejor definan Catalunya y que serviran para la
promocion turistica de la comunidad.

En rueda de prensa, el conseller Josep Maria Huguet ha informado de que los iconos
serviran para "formar una imagen visual de Catalunya y definir su identidad".

Estos simbolos, ha explicado el conseller, tienen que ser representativos de la
comunidad y ayudar a que los turistas los reconozcan como genuinos de Catalunya y
sepan "lo que realmente es Catalunya".

Los iconos se venderan en tiendas de regalos y se encontraran en guias y webs y, en
este sentido, Huguet ha explicado que "tienen que servir para hacer un turismo
sostenible".

El director de Turismo de la Generalitat, Joan Carles Vilalta, el presidente del Institut
d'Estudis Catalans, Salvador Giner, la presidenta de la Federacién de Arte y Disefio
(FAD), Beth Gali, y la directora del Museo Nacional de Arte de Catalunya (MNAC), Maria
Teresa Ocafia, han firmado esta mafiana el convenio, que permitira llevar a cabo el
estudio que identificara los iconos mas representativos de Catalunya.

De las entidades firmantes saldra un grupo de expertos que valoraran cudles seran los
iconos que representen Catalunya, que no se daran a conocer hasta finales de afio, y a
principios del 2009 saldra publicado el estudio y las conclusiones sobre los iconos
elegidos.

Joan Carles Vilalta ha explicado que los criterios para elegir los iconos seran tanto por
su naturaleza (materiales, inmateriales o personajes) como por su clasificacién tematica
(cultura, arte y ciencia).

En este sentido, Beth Gali ha dicho que con este proyecto se pretende ir mas alla de la
imagen que une Catalunya, y Barcelona en particular, con la obra de Gaudi, y buscar
nuevos simbolos que ayuden a identificar Catalunya.
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El Departament d'Innovacio promou la recerca de les icones de la
identitat catalana per promocionar el turisme

Barcelona.- El conseller d'Innovacid, Universitats i Empresa, Josep Huguet, ha presentat aquest dijous al mati un conveni de la Generalitat amb
diferents entitats catalanes per impulsar la recerca de les icones que millor representen Catalunya. El conveni I'han signat el director general de
Turisme, Joan Carles Vilalta, el president de I'Institut d'Estudis Catalans (IEC), Salvador Giner, la presidenta del Foments de les Arts i el
Disseny (FAD), Beth Gali, i la directora del Museu Nacional d'Art de Catalunya (MNAC), Maria Teresa Ocafia. Aquesta iniciativa persegueix crear
un Cataleg d'Icones Catalanes que permeti vincular la identitat catalana amb el marxandatge per la seva promoci6 turistica.

BEM © 2008 Intracatalonia, SA | Tots els drets reservats
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La Generalitat prepara un nou projecte de promocio turistica

Es busquen les 'Icones catalanes'’
ROCIO ROS

Cercador:

I -

cerca avangada

La Generalitat ha engegat un estudi per identificar les

Castellers icones més representatives de Catalunya. L'objectiu és
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Joves = i marxandatge de promoci6 turistica, com ara souvenirs,

Especials - j_'.d guies o fulletons. El conseller d'Innovacid, Universitats i
Empresa, Josep Huguet, ha destacat que la iniciativa

Quina millor icona que un bon pa amb ~ permetra reforgar “la singularitat i autenticitat de
Almanac tomaquet? Catalunya, fer que ens ajudara a competir amb d'altres
destinacions i a canviar el model de presentar-nos al mén”.
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Amb tot plegat, segons ha apuntat el conseller Huguet, es vol
“posar el valor elements representatius de la cultura i la historia
del territori catala” i ajudar a “la diversificacid, desestacionalitzacio
i desconconcentracié del turisme”.

contemporaneitat i la genialitat.

Es a dir, es vol demostrar que Catalunya és molt més que una
destinaci6 de sol i platja, aconseguir turisme de més qualitat i que
els turistes ens visitin durant tot I'any, no només durant els mesos
d'estiu.

El cataleg de promoci6 turistica I'elaboraran la Direccié General de
Turisme, I'Institut d'Estudis Catalans, el Foment de les Arts i el
Disseny, el Museu Nacional d'Art de Catalunya, Turisme de
Catalunya i Artesania de Catalunya.
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Barcelona busca nuevos iconos para su
promocion turistica

Barcelona. 19/06/08.- El departamento de Innovacion, Universidades y
Empresa de la Generalitat ha firmado un convenio con varias entidades
culturales para definir cuales seran los iconos o simbolos que mejor
definan Cataluiia y que serviran para la promocién turistica de la comunidad.

En rueda de prensa, recogida por lavanguardia.es , el conseller Josep Maria
Huguet ha informado de que los iconos serviran para "formar una imagen
visual de Cataluia y definir su identidad ".

Estos simbolos, ha explicado el conseller, tienen que ser representativos de la
comunidad y ayudar a que los turistas los reconozcan como genuinos de
Cataluia y sepan "lo que realmente es Cataluia".

Los iconos se venderan en tiendas de regalos y se encontraran en guias y
webs y, en este sentido, Huguet ha explicado que "tienen que servir para
hacer un turismo sostenible".

El director de Turismo de la Generalitat, Joan Carles Vilalta, el presidente del
Institut d ' Estudis Catalans, Salvador Giner, la presidenta de la Federacién
de Arte y Disefio (FAD), Beth Gali, y la directora del Museo Nacional de Arte
de Catalunya (MNAC), Maria Teresa Ocafa, han firmado esta maiana el
convenio , que permitira llevar a cabo el estudio que identificara los
iconos mas representativos .

[Volver]

Astucia y cielos
abiertos

Mas

opiniones

T R— E -
Stdn para abanades

HEMEROTECA

BUSQUE SU NOTICIA |

Buscar
PATROCINAN:

®pancaia

—

o

} GRAN |

+ ENCICLOPEDIA

/DR
TURISMO |
ESPANOL

“‘"’l—. ___,.-,.‘.--"._

Govern
deles llles Balears
Consellersa de Tursme

Xvenerire

ENCUESTA
éLe parece acertada la
decision de SAS de no
vender Spanair?
O si

() No
Resultados

ESPECIALES
e FITUR 2008
e ITB 2008

e WTM 2007

http://titulares.acceso.com/bin/vcache.cgi?clau=12139305201149065236&plt=17ulxc... 20/06/2008



El Departament d’Innovacio, Universitats 1 Empresa presenta el projecte de promoci6 ... Page 1 of 2

Sala de premsa dilluns, 14 de juliol de 2008

Inici > Notes de premsa > El Departament d'Innovacié, Univ...
Imprimir

Enviar

Dijous, 19 de juny de 2008 - 14:01h Innovacié, Uni. i Emp.

El Departament d’Innovacio, Universitats i Empresa presenta el projecte de promocié
turistica "lcones Catalanes"

La direcci6 General de Turisme ha signat avui un conveni amb I'Institut d’Estudis Catalans (IEC), el Foment de les
Arts i el Disseny (FAD) i el Museu Nacional d’Art de Catalunya (MNAC) per a realitzar un estudi que identifiqui les
icones més representatives de Catalunya per a la seva promoci6 turistica.

La iniciativa preveu I’elaboracié d'un Cataleg d’Icones Catalanes per a la promocié turistica, que permetran vincular la
identitat catalana amb la promoci6 i el marxandatge, a través de la identificacio visual.

El conseller d'Innovacid, Universitats i Empresa, Josep Huguet ha
presentat avui el projecte de promoci6 turistica Icones
Catalanes. En aquest marc el director general de Turisme, Joan
Carles Vilalta, juntament amb el president de I'Institut d’Estudis
Catalans, Salvador Giner, la presidenta del Foment de les Arts i el
Disseny, Beth Gali, i la directora del Museu Nacional d’Art de
Catalunya, Maria Teresa Ocafia, ha signat el conveni que permetra
dur a terme |'estudi que identificara les icones més representatives
de Catalunya des de la perspectiva de la promocid turistica.

L'objectiu és crear un cataleg de les icones més representatives en
les arees del coneixement, la cultura i les arts, la natura i els
esports i esdeveniments, aixi com del patrimoni tangible i
intangible del pais. Una vegada definides les icones podran
materialitzar-se de forma tangible en productes englobats en linies
Acte de presentacio del projecte de de marxandatge de suport a la promocié turistica, souvenirs,
promocié turistica Icones Catalanes regals institucionals, publicacions, guies, web i fulleteria com a

elements de promocid. També es vincularan a la marca
“Empremtes de Catalunya” d’Artesania de Catalunya per tal que puguin desenvolupar-se linies especifiques de marxandatge i
souvenirs de qualitat.

En el marc de la presentacio el conseller Josep Huguet ha assenyalat que aquesta iniciativa permetra reforgar “la singularitat i
autenticitat de Catalunya, fet que ens ajudara a competir amb d’altres destinacions i a canviar el model de presentar-
nos al mén”. A més ha destacat que la creacié d’aquestes icones contribuira “a posar en valor elements representatius de la
cultura i la historia del territori catala que ajudara a la diversificacié, desestacionalitzacio i desconcentracioé del
turisme”.

El cataleg Icones Catalanes s’emmarca en el Programa 3 del Pla Estrategic del Turisme de Catalunya 2005-2010 que preveu la
identificacio, diferenciacid i potenciacid dels trets diferencials de I'oferta turistica.

Es consideraran tant els productes basats en els atractius basics del territori (sol i platja, neu, natura, turisme rural, etc.), com en
els atractius desenvolupats pel propi producte (golf, creuers, congressos, turisme familiar, etc.) i aquells atractius diferencials d’'un
territori concret (festes, costums, cultura, arquitectura, art, gastronomia, etc.).

Finalment, I'estudi classificara les icones més representatives a partir de dos criteris:

1. Classificacié segons naturalesa:
a. Materials:

i Naturals
ii. Humanitzades

b. Immaterials:

i Tradicionals
iii. Contemporanies

http://www?20.gencat.cat/portal/site/SalaPremsa/menuitem.342fe4355¢0205d607d7ed... 14/07/2008
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c. Personatges:

i Historics
ii. Contemporanis
iii. Ficcio
2. Classificacié segons ambit tematic:
a. Cultura, les Arts i Ciéncia:
i Cultura
1. Historia
2. Literatura
3. Pensament
4. Gastronomia
5. Cultura Popular
iii. Arts Plastiques
1. Pintura / Dibuix
2. Escultura
3. Arquitectura
4. Fotografia
iii. Arts Escéniques
1. Musica
2. Cinema
3. Teatre
4. Dansa
iv. Arts de I'Objecte
1. Disseny
2. Moda
3. Artesania
4. Joieria
2 Ciencia i Tecnologia
b. Natura i Territori
i Flora
ii. Fauna
iii.. Geologia
iv. Paisatge

c. Esports i Esdeveniments

Les icones aniran associades a la Marca Catalunya i a una série de valors com la identitat, I'autenticitat, la cultura, la universalitat,
la mediterraneitat, la qualitat, la modernitat, la tradicio, la contemporaneitat i la genialitat. Aquests elements visuals aniran dirigits
als turistes i visitants (autoctons i forans), la propia ciutadania i les institucions i empreses destinataries de possibles regals
institucionals.

La realitzacié del Cataleg anira a carrec d’'una Comissid d’Institucions i Experts formada per membres de la direccié de la Direccio
General de Turisme, Turisme de Catalunya, Artesania de Catalunya, aixi com de les tres institucions signants del Conveni.

També es creara una Comissié de Validacio Pluridisciplinar, formada per experts en diferents ambits i persones notables de la
cultura, les arts i el coneixement del pais, que aportara una pluralitat de visions a I’'hora de validar la potencialitat de les icones

definides en I'estudi.

La implicacié de I'Institut d’Estudis Catalans, el FAD i el MNAC en aquesta iniciativa avalen la qualitat i el rigor del futur cataleg,
donada la seva expertesa i autoritat en matéria de coneixement dels canons en els ambits en qué seran definides les icones.

La segmentacio6 de les icones es fara per territoris (marques turistiques) i per productes turistics amb la finalitat que el Cataleg
resultant sigui representatiu de la realitat territorial i turistica del pais.
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